
“鸟瞰绿美东莞·绘就湾区生态”第二届东莞市
观鸟生活节项目采购需求书

第一部分 项目基本情况

一、采购人名称：东莞市环保宣传教育中心

二、采购项目名称：“鸟瞰绿美东莞·绘就湾区生态”第二届东

莞市观鸟生活节项目

三、预算金额：190,000.00元

四、项目概况

为贯彻落实《“美丽中国，我是行动者”提升公民生态文明意

识行动计划（2021-2025年）》《广东省生态环境教育条例》等文件

要求，结合东莞实际，以观鸟文化活动为载体开展生态环境教育，

引领公众感受城市生物多样性保护成果及生态环境综合治理成效，

初定于 2024年 11月 16日 10:00-18:00在我市寮步镇香市文化旅游

区开展“鸟瞰绿美东莞·绘就湾区生态”第二届东莞市观鸟生活节

活动。活动当天同步举行第八届东莞市中小学生观鸟比赛。第二届

观鸟生活节计划以生态环境教育主题集市的形式，涵盖展位互动打

卡、公益体验、主题科普展览、科普影片展播、竞赛颁奖等多项环

节内容，预计有 2000名市民现场参与。活动将联动南方都市报等

媒体开展活动宣传。
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第二部分 采购需求

一、服务总体要求

根据上级要求和整体活动安排，以 2024年 11月 16日为活动

开展时间节点完成第二届观鸟生活节活动策划、跟进执行工作，涵

盖整体方案策划、物料视觉设计制作、活动会场展位规划分区、展

位对接、物料租赁、现场布置和撤场、趣味鸟类科普展板、活动主

题文创产品设计制作等。

二、服务具体要求

（一）策划整体活动方案（当天两项活动初定安排详见附件 1），

规划活动分区，出具现场分布图。活动区域拟分为竞赛签到区、入

口导视区、参赛手册提交区（含领奖区）、服务区、休息区、竞赛

答辩区、展览区、展位区（拟分野生鸟类保护科普、生态湾区、“无

废城市”、绿色生活四个专题展区）、舞台区、停车区。

（二）完成一套活动物料视觉设计制作，包含活动主背景、舞

台设计、各类指引、导视物料、活动证件、展位及区域标识、活动

打卡地图等，具体需求清单详见附件 2；

（三）完成各区域现场布置、物料租赁等，具体需求清单详见

附件 2。

（四）协助招募、对接参展机构、活动志愿者等；

（五）趣味鸟类科普展览设计制作；

（六）活动主题文创产品设计制作，至少 3类，每类制作不少
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于 1000个。

三、项目管理要求

▲（一）供应商应组建专门团队负责观鸟生活节活动项目策划

与跟进执行，团队人员不少于 5人。负责人要求有 5次以上大型活

动策划执行、视觉设计经验，团队人员应优先选取有 3次以上活动

策划执行、视觉设计等跟进经验的工作人员。

（二）项目服务期内，供应商服务团队应制定活动筹备推进计

划并按照时间节点完成各项工作任务，及时反馈各项工作进展，确

保活动项目按时、按质完成；活动相关物料可以根据实际执行进行

增减，临时增减物料的，须双方商定，参与报价时须出具承诺书。

（三）项目服务期内，供应商应保障项目所有物料、内容不侵

犯任何第三方的知识产权、肖像权、名誉权及其他合法权利，遵守

相关法律法规及现场管理的规定承办观鸟生活节活动，并做好现场

布置物料的安全保障，参与报价时须出具承诺书。

（四）采购人有权对整体项目监督、验收，采购人提出修改意

见后，供应商应在规定时间内完成修改任务；如 3次以上未按要求

修改且未经允许擅自改变项目内容物料的，采购人有权终止合同。

（五）采购人根据项目实际有应急响应需求时，供应商服务团

队须根据采购方通知的时间地点到达，参与报价时须出具承诺书。

四、供应商资质要求

（一）具有独立承担民事责任的能力：提供在中华人民共和国
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境内注册的法人或其他组织的营业执照或事业单位法人证书或社

会团体法人登记证书复印件，如供应商为自然人的需提供自然人身

份证明复印件；如国家另有规定的，则从其规定，以上内容须加盖

供应商公章；分支机构响应的，须取得具有法人资格的总公司（总

所） 出具给分支机构的授权书，并提供总公司（总所）和分支机

构的营业执照（执业许可证）复印件加盖供应商公章。已由总公司

（总所）授权的，总公司（总所）取得的相关资质证书对分支机构

有效，法律法规或者行业另有规定的除外。

（二）有依法缴纳税收和社会保障资金的良好记录：响应文件

中提供《资格条件承诺函》，按提供的承诺函格式响应。

（三）具有良好的商业信誉和健全的财务会计制度：响应文件

中提供《资格条件承诺函》，按提供的承诺函格式响应。

（四）履行合同所必需的设备和专业技术能力：响应文件中提

供《资格条件承诺函》，按提供的承诺函格式响应。

（五）参加采购活动前 3年内，在经营活动中没有重大违法记

录：响应文件中提供《资格条件承诺函》，按提供的承诺函格式响

应。

五、进度要求

供应商应在 2024年 11月 16日按照既定工作时间节点及上级

要求完成观鸟生活节活动项目全部工作。

六、响应报价说明
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（一）本项目以总价包干的形式进行报价，报价中包括本采购

项目实施内容的一切费用（包括但不限于本项目服务过程的策划执

行费、设计制作费、物料租赁费、运输费、人员餐费、法定税费等）

以上所有费用不管是否在投标人报价书中单列，均视为投标总价中

已包括该费用。

（二）凡标有“★”的地方为关键指标要求，必须完全满足这些

要求，未达到这些指标要求的将导致报价无效。标“▲”号的为比较

重要的指标，未达到这些指标要求的将被严重扣分，但不会导致废

标。供应商在响应报价方案中应尽量列出具体参数或作出详细应答。

如果供应商只简单注明“符合”或“满足”，将影响供应商技术商务评

分。

（三）评标委员会认为投标人的报价明显低于其他通过符合性

审查投标人的报价，有可能影响服务质量或者不能诚信履约的，应

当要求其在规定时间内提供书面说明，必要时提交相关证明材料；

投标人不能证明其报价合理性的，评标委员会应当将其作为无效投

标处理。

（四）响应文件的递交与要求。

1.供应商所提供的服务均应以人民币报价，货币单位：元。

2.响应文件提交。截止时间：凡有意参与报价的合格供应商，

请于 2024年 9月 20日 17:30前将有关材料报送东莞市南城街道宏

伟二路南城段九号胜安大厦市生态环境局 823室，逾期不予受理。
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响应文件包括以下资料一式五份：

1.营业执照副本或组织机构代码证副本复印件（加盖公章）;

2.法定代表人或被授权人的身份证复印件（加盖公章）；

3.投标人活动策划能力证明材料（加盖公章）；

4.提供《资格信用承诺函》（加盖公章）；

5.项目实施方案（加盖公章）；

6.项目报价书（加盖公章）。

七、支付方式

自合同签订之日起，采购人凭供应商提交的完税发票支付项目

费用，支付方式要求以双方协商为准。

第三部分 评分标准

采购人成立评审小组，对参与报价供应商响应文件进行评审，

得分为评审小组成员评分的算术平均分，分值保留小数点后两位。

评审

项目

评审

因素

分

值
评审标准

投标

人活

动策

划能

力

(35

分)

团队

项目

业绩

35 分

①供应商自 2021 年 1 月 1 日至今（以合同签订日期为准），承接

过政府部门委托活动策划或视觉设计的，每提供 1个合同得 5分，

最高得 20 分；

②供应商自 2021 年 1 月 1 日至今（以合同签订日期为准），承接

过以各类互动集市为主要形式活动策划或视觉设计的，每提供 1

个合同得 5分，最高得 10 分；

③供应商自 2021 年 1 月 1 日至今（以合同签订日期为准），承接

过国企、央企活动策划或视觉设计的，每提供 1个合同得 5分，

最高得 15 分。

以上如有情况重合按 1个业绩计算，以上各项业绩累计得分，最

高不超过 35 分。（投标时须提供活动项目合同复印件及活动情况

简介等材料并加盖供应商公章。）
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项目

实施

方案

(55

分)

项目

理解
25 分

根据供应商对本项目内容、安排及要求的理解程度，提出活动想

法、策划活动方案等进行综合评审：

①供应商对本项目完全理解、方案完整合理，可行性强，且完全

符合采购人需求的，得 25 分；

②供应商对本项目理解准确、方案完整、可行，符合需求的，得

20 分；

③供应商对本项目基本理解，方案基本完整、可行性一般，基本

符合需求的，得 15 分；

④供应商对本项目理解较差，方案不够完整、可行性一般，不符

合需求的，得 5分。

可操

作性
20 分

根据供应商提供的活动推进计划、保障措施等内容进行综合评审：

①活动推进计划安排、保障措施详细、合理、可操作性强的，得

20 分；

②活动推进计划安排、保障措施较详细，合理性、可操作性一般

的，得 15 分；

③活动推进计划安排、保障措施一般，合理性一般、可操作性较

差的，得 10 分；

④活动推进计划安排、保障措施欠缺、可操作性差的，得 5分。

创意

性
10 分

根据供应结合自身优势对活动内容、产品的呈现形式等提出的想

法、建议进行综合评审：

①活动内容、产品呈现形式等新颖、有创意、符合采购人需求的，

得 15 分；

②活动内容、产品呈现形式中规中矩、符合采购人需求的，得 10

分；

③活动内容、产品呈现形式一般、基本符合采购人需求的，得 6

分；

④活动内容、产品呈现形式老套，不符合采购人需求的，得 1分。

价格

（10

分）

有效

报价
10 分

报价得分＝（评标基准价/投标报价）×价格分值（注：满足采购

需求文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，高于采

购价为无效报价）
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附件 1

当天活动初步安排

一、“鸟瞰绿美东莞·绘就湾区生态”第二届观鸟生活节

活动时间：2024年 11月 16日（星期六）10:00-18:00

活动地点：香市文化旅游区·香印广场

活动内容：邀请粤港澳大湾区鸟会或观鸟相关专业机构向市民

科普观鸟知识，提供观鸟体验；邀请湾区环境教育机构现场摆摊互

动，向市民提供优质环境教育服务。现场同步设置主题科普展览、

视频展播等。

二、第八届东莞市中小学生观鸟比赛

活动当天举行第八届东莞市中小学生观鸟比赛户外观鸟赛并

现场颁奖。

比赛时间：2024年 11月 16日（星期六）7:00-16:00

签到地点：佛灵湖生态旅游区游客中心前

比赛区域：佛灵湖及周边湿地林地（具体推荐观鸟点待定）

答辩及颁奖地点：香市文化旅游区

赛程安排：

时间 内容 地点

7:00-11:30 参赛队伍观鸟 佛灵湖生态旅游区及周边
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湿地林地

11:30前 参赛队伍提交参赛手册

东莞市沉香文化博物馆及

香印广场

11:30-14:30 参赛队伍答辩

14:30-15:30
评出比赛最终结果

颁奖仪式排练

15:30-16:00 颁奖仪式
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附件 2

活动物料清单

初定活动分区/内容 需求物料

整套活动视觉设计、现场分布图

活动主题文创产品，至少 3类，每类不少于 1000个

竞赛签到区

（佛灵湖生态旅游区游客中

心前）

6套帐篷桌椅（每套 1顶帐篷、2张桌子、2把椅

子）、帐篷标识（每个帐篷配 1）

围挡物料（用于将帐篷分隔开来）

活动主背景（参考 6*3M）、赛事整体指引图(参考

5*3M)

签到及停车指引物料

推荐观鸟点位标识牌 5 个（需到佛灵湖生态旅游

区内相关点位布设）

入口区

（沉香文化博物馆一楼外平

台）

入口导视物料

活动主背景及现场地图（参考 6*3M）、参展单位

展示背景板（参考 6*3M）

公众互动物料（如固定、手举拍照框等）

参赛手册提交及领奖区

（沉香文化博物馆一楼门口

外）

4套帐篷桌椅（每套 1顶帐篷、2张桌子、2把椅

子）、帐篷标识（每个帐篷配 1+替换*2）

围挡物料（用于将帐篷分隔开来）
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休息区/答辩等候区

（沉香文化博物馆外连廊）
区域标识、椅子 90张

竞赛答辩区

（沉香文化博物馆二楼多功

能室）

室外：区域标识牌、桌子 2张、椅子 40张、围挡

区域物料、指引物料（指引从馆外到二楼）

室内：桌子标识下挡板标识 5块，评委名牌 5个

（三角立式）

服务区

（沉香文化博物馆一楼门口

外平台）

2套帐篷桌椅（每套 1顶帐篷、2张桌子、4把椅

子）、帐篷标识（每个帐篷配 1）

打卡规则告知牌

观鸟生活节游玩指南 2000份

20个展位互动标识

抽奖券 2000份、抽奖箱 2个

展位区

（香市文化旅游区香印广

场）

20套帐篷桌椅（每套 1顶帐篷、2张桌子、4把椅

子）、帐篷标识（每个帐篷配 1）

专题展区告知牌 4个

参展商介绍牌 20个（数量初定）

用电展位拉电（数量待定）

展览区

（香市文化旅游区香印广

场）

展区标识牌

趣味鸟类知识展板 20块

舞台区

（香市文化旅游区香印广

场）

LED屏幕（参考 6*3.5M）、整体舞台设计、布置

（包含但不限于侧背景、地毯、台阶、斜板、音

响麦克风设备等）

围挡物料（与观众席分隔开，同时舞台左右两边
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分隔候场区域）

演讲台 1个及装饰

贵宾椅子 20张、普通椅子 80张，桌子 12张、嘉

宾名牌 20个

颁奖物料 87个（kt版，考虑异形，鸟类轮廓形状）

颁奖礼仪 4人

指引物料
活动现场、停车区指引物料（范围基本覆盖整个

香市文化旅游区）

证件物料
参展证 100 个、工作人员证 100 个、参赛证 500

个，评委证 10个（考虑卡片式含挂绳）

嘉宾接待 租赁车辆（1辆 1天）、车辆标识

其他

除规定数量外，其余可根据实际估算物料报价，

可根据自身优势考虑增值内容。由于涉及 2 个区

域，请供应商报价同步考虑物料运输、不可预见

费或其他必须但未列明费用
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附件 3
资格条件承诺函

致：东莞市环保宣传教育中心

对于__________________项目，我方郑重承诺如下：

如中标/成交，我方承诺严格落实采购文件以下条款：(建议逐条

复制采购文件相关条款原文)
（一）星号条款

1.
2.
3.
.........
（二）三角号条款

1.
2.
3.
.........
（三）非星号、非三角号条款

1.
2.
3.
.........
特此承诺。

供应商名称（盖章）：__________________
日期： 年 月 日
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