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东莞市其他精品“无废细胞”打造项目
采购需求书

第一部分 项目基本情况

一、采购人名称

东莞市生态环境局

二、采购项目名称

东莞市其他精品“无废细胞”打造项目

三、预算金额

预算金额：¥350,000.00元（大写：叁拾伍万元整）。

四、项目概况

在全市范围内征集、筛选并打造系列“无废细胞”示范探索

项目，通过现场“无废”措施升级、“无废”管理细则归纳、“无

废”成效核实，打造出8个内容丰富、特色鲜明、成果突出的东

莞“无废细胞”示范项目，形成具有东莞特点的“东莞无废足迹”

精品路线，并总结亮点模式，提炼东莞经验与东莞模式，积极向

中央、省级相关部门推送“无废细胞”示范项目建设成效和典型

案例，同时为全市类似项目树立“无废”标杆，切实推进全市“无

废”进程。

第二部分 采购需求

一、服务/货物总体要求
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通过专家技术支持、升级改造指导等方式，在全市范围内筛

选并打造8个不同领域的精品“无废细胞”，对选定的点位进行

统一包装宣传，并串联形成两条以上具有东莞特色的“东莞无废

足迹”精品路线，通过线上线下媒体宣传，进一步推广和展示“东

莞智汇 城市无废”的品牌形象。

二、服务/货物具体要求

（一）精品“无废细胞”与“东莞无废足迹”精品路线策划

1. 前期沟通策划，提炼出设计要点、思路等

2. 对各个选定点位现场走访调研，拍摄现场情况，收集相

关信息

3. 提炼各个点位亮点特色，结合“无废”主题，整理并梳

理出点位路线

（二）精品“无废细胞”与“东莞无废足迹”精品路线统一

包装设计

对项目的所有精品“无废细胞”进行统一视觉形象设计与包

装。包括：

1. 整体主视觉质感、设计风格调性设定；

2. 结合“无废细胞”元素、东莞生态环境IP形象等，进行

视觉创意设计；

3. 延展设计（含现场设计及宣传物料设计）；

4. 围绕无废特色亮点，撰写每个点位讲解词文案。
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（三）精品“无废细胞”与“东莞无废足迹”精品路线宣传

物料制作

针对每个精品“无废细胞”，并结合点位具体环境与条件，

设计符合实地摆放展示的专题展板，展示该“无废细胞”的特色

亮点、无废实践成果等内容。对第（二）点中进行统一视觉设计

的宣传物料与用具，进行统一制作。通过优质制作落地满足“东

莞无废足迹”精品路线宣传推广的实际需求、提升“东莞无废足

迹”精品路线的质感与调性、推动“东莞智汇 城市无废”品牌

的深入推广与广泛认可。

包括：

1. 宣传展示物料：文化墙/户外展示4套，展板/可移动展架4

套，宣传牌/氛围装饰8套，具体尺寸大小数量根据实地测量订制，

确保每个点位亮点内容充分展示，装饰效果与周边环境协调。展

板材质要求耐候性强，并提供一年质保服务。

2. 宣传册：总数不低于400本，每本内容包含“无废足迹”

所有精品“无废细胞”的介绍，单本设计尺寸约15厘米（宽）*

21厘米（长），纸张类型不低于100g，色彩还原度高，页数、尺

寸、封面形状根据内容及设计需要调整。

3. 设计并定制无废宣教志愿者（讲解员）文化衫（马甲）

100件。

（四）“东莞无废足迹”精品路线媒体宣传
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通过线上线下媒体平台对“无废足迹”精品路线进行广泛宣

传，进行 8 篇深度报道，扩大“东莞智汇 城市无废”品牌的社

会影响力。

注：甲方所列服务/货物需求为基本要求，供应商需在此基

础上，于预算范围内，提供具体的实施方案以明确具体效果，并

承诺所提实施方案为其中标后必须达到的实施内容，基于该方案

的制作材料、工艺选择、尺寸规格及材质等细节，可以和甲方进

一步商议，确定各项内容不低于所提实施方案的最终的设计和实

施方案，在报价范围内进一步提升实施效果。

三、供应商资质要求

（一）报价人必须是具有独立承担民事责任能力的法人或其

它组织。【提供《营业执照》复印件（加盖公章）或《事业单位

法人证书》复印件（加盖公章）或其他主体证书复印件（加盖公

章）】。

（二）报价人未被列入“信用中国”网站“记录失信被执行

人”或重大税收违法案件当事人名单或政府采购严重违法失信行

为记录名单（以采购人报价截止日当天在“信用中国”网站（w

ww.creditchina.gov.cn）查询结果为准，如相关失信记录已失效，

报价人需提供相关证明资料）。

四、进度要求

供应商应在2024年12月31日前，完成本项目全部工作。
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五、响应报价说明

（一）本项目为固定总价包干，实行固定价格报价，报价包

含咨询费、方案策划费、设计服务费、人工费、服务费、交通费、

税费、差旅费等一切为满足项目实施可能产生的费用，结算时价

格不做调整。

（二）评审小组认为投标人的报价明显低于其他通过符合性

审查投标人的报价，有可能影响服务质量或者不能诚信履约的，

应当要求其在评标现场规定的时间内提供书面说明，必要时提交

相关证明材料；投标人不能证明其报价合理性的，评审小组应当

将其作为无效投标处理。

（三）响应文件的递交与要求。

1. 供应商所提供的服务均应以人民币报价，货币单位:元。

2. 响应文件提交。截止时间:凡有意参与报价的合格供应商

请于2024年9月13日17:30前将有关材料报送东莞市南城街道宏

伟二路南城段九号胜安大厦市生态环境局810室，逾期不予受理。

文件包括以下资料一式五份：

（1）营业执照副本或组织机构代码证副本复印件（加盖公

章）；

（2）法定代表人或被授权人的身份证复印件（加盖公章）;

（3）项目实施方案；

（4）项目报价书（加盖公章）。
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六、支付方式

自合同签订之日起，采购人凭供应商提交的完税发票支付项

目费用，支付方式以双方协商为准。

七、项目评分标准

序号 评审内容 评分标准
分值

（分）

1 项目业绩

供应商自2020年1月1日至今（以合同签订的时间为准）与政

府合作完成创意传播策划、视觉形象设计及落地宣传相关项

目案例业绩，每提供一个业绩得5分，满分25分。

注：须提供合同或协议书复印件并加盖公章，不提供不得分。

25

2
项目实施

方案

根据供应商对项目的交货期安排是否合理，进度计划可行

性、保证措施具体情况进行评审：

1、对本项目的工期安排合理，进度计划可行性强，保证措

施完善具体清晰的，得15分；

2、对本项目的工期安排较合理，进度计划可行性较强，保

证措施描述一般的，得10分；

3、对本项目的工期安排基本合理，进度计划可行性一般，

保证措施描述一般的，得6分；

4、对本项目的工期安排较差，进度计划不具备可行性，保

证措施描述较差的，得1分；

5、未提供方案不得分。

15

3
概念策划

方案

根据供应商针对本项目拟定的概念策划方案进行综合评审，

包括但不限于以下内容：①路线主题的传播亮点；②符合路

线主题的选点理由；③路线中重点点位的传播亮点：

1、路线主题有创新性、易于传播，路线选点符合主题逻辑，

重点点位亮点突出有创新性得15分；

2、路线主题有一定新颖性，路线选点基本符合主题逻辑，

重点点位有一定亮点，得10分；

3、路线主题概念较常规，路线选点有基本逻辑，重点点位

亮点较少，得6分；

4、路线主题晦涩难理解，路线选点较随意，点位无重点亮

点突出，得1分；

5、未提供方案不得分。

15
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序号 评审内容 评分标准
分值

（分）

4
对项目的

理解

根据供应商对本项目的项目内容、服务要求的理解程度，提

出可行的解决方法和建议等进行综合评审:
1、供应商对本项目的完全理解，方案完整合理、可行性强，

且优于用户需求的，得15分；

2、供应商对本项目的理解准确，且方案完整、可行，符合

用户需求的，得10分；

3、供应商对本项目的基本理解，且方案基本完整、可行性

一般，基本符合用户需求的，得6分；

4、供应商对本项目的理解较差，方案基本不够完整、可行

性一般，不符合用户需求的，得1分；

5、未提供方案不得分。

15

5

质量保障

措施、售后

服务方案

根据供应商提供的质量保障措施、售后服务方案进行综合评

审：

1、质量保障措施、售后服务方案详细、合理，可操作性强

的，得10分；

2、质量保障措施、售后服务方案较为详细，合理性一般，

可操作性一般的，得6分；

3、质量保障措施、售后服务方案一般，合理性一般，可操

作性较差的，得3分；

4、质量保障措施、售后服务方案欠缺、可操作性差的，得1
分。

5、未提供方案不得分。

10

6 响应报价

响应报价得分＝（评标基准价/响应报价）×价格分值【注：

满足招标文件要求且响应价格最低的响应报价为评标基准

价。】最低报价不是中标的唯一依据。因落实政府采购政策

进行价格调整的，以调整后的价格计算评标基准价和投标报

价。

20

合计 100分


